
Як ви ставитесь до тварин?

 Департамент кіберполіції
України створив проєкт
«Мрія» StopRussiaChannel.
Він обʼєднує небайдужих
громадян у напрямку
протидії дезінформації, а
також російській
пропаганді в інтернеті.
Першим містом, де
поширили інформацію про
«Мрію» й власне запустили
соціальну рекламу на
бордах стала Одеса. 

 Мабуть, кожного

розчулюють відео, коли

наші військові рятують

тварин з зон бойових дій.

«UAnimals» запустили

соціальну рекламу,

героями якої саме й

стали українські

військові. Її ідея:  «Про

розвиток народу можна

судити з того, як він

ставиться до тварин» . 

 Крім турботи про цивільних,

ще однією важливою темою

актуальної соціальної

реклами є військові. Часто у

містах можна побачити

борди з фразою:  «Все 4.5.0»,  

що означає: «Все спокійно».

Таке перенесення військової

термінології у цивільне життя

щоразу нагадує, кому варто

дякувати за можливість вийти

на вулицю та побачити цю

рекламу.

 Це ініціатива Українського

ветеранського фонду для

зміни уявлення про

ветеранів у суспільстві.Цей

соціальний проєкт має дати

зрозуміти суспільству нові

реалії сьогодення: 25-річні

хлопець чи дівчина можуть

бути ветеранами війни.
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