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Аналіз результатів опитування показав, що більшість читачів активно цікавляться українськими
книгами та надають перевагу онлайн-форматам купівлі. Соціальні мережі, особливо TikTok та
Instagram, відіграють важливу роль у комунікації між видавництвами та читачами. Водночас
мобільні застосунки використовуються значно рідше, що свідчить про потребу їх подальшого
розвитку. Користувачі цінують контент, пов’язаний з новинками, акційними пропозиціями та

анонсами подій, а також позитивно ставляться до відеоформатів, таких як бук-трейлери. Активність
видавництв у цифровому середовищі істотно впливає на рішення про купівлю книг. Таким чином,

подальше вдосконалення цифрових платформ є важливим фактором для зміцнення позицій
українських видавництв на сучасному ринку.
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